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Auflage Print:   200 – 300 Stück je nach Saisonzeit
Erscheinen:       2 wöchiger Rhythmus
Anzeigenpreis: kostenlos

11



12

• Qualitätscheck – inklusive Beratung vor Ort, von einem unabhängigen Prüfer
• Der Prüfbericht gibt konkrete Hinweise zur Angebotsverbesserung und internen Qualitätssteigerung
• Nutzungsrecht am Logo der i-Marke, inkl. kostenfreies Schild (bei Erstzertifizierung) und weitere Produkte im i-Marke 

Branding
• Im i-Marke Arbeitsraum des DTV-Portals besteht die Möglichkeit, sich aktiv mit weiteren i-Marken deutschlandweit 

untereinander auszutauschen und zu vernetzen
• Best-Practice Beispiele weiterer i-Marken sowie aktuelle touristische Studien können kostenfrei heruntergeladen 

werden
• Seit 2020 digitaler länderübergreifender Erfahrungsaustausch für Touristinformationen an dem alle zertifizierten TIs 

kostenfrei teilnehmen können: hier werden aktuelle Herausforderungen besprochen, Hilfestellungen gegeben und 
Experten zu verschiedenen Themen eingeladen

• Der DTV veranstaltet Webinare und Seminare speziell für Touristinformationen

https://www.deutschertourismusverband.de/fileadmin/Mediendatenbank/Dateien/i-
Marke_Kriterienkatalog2021_GP_Auszug.pdf

Kosten: ca. 600 Euro * gültig für 3 Jahre

https://www.deutschertourismusverband.de/fileadmin/Mediendatenbank/Dateien/i-Marke_Kriterienkatalog2021_GP_Auszug.pdf
https://www.deutschertourismusverband.de/fileadmin/Mediendatenbank/Dateien/i-Marke_Kriterienkatalog2021_GP_Auszug.pdf
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http://www.hallig-hooge.de/
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